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KulKul Knjigarna in špecerija, 
kaj pa je to?  

To je tisto, kar se zgodi na presečišču kulture in kulinarike

kultura+kulinarika = kulkul



“Odpreti knjigarno v centru mesta je pogumno dejanje …”
 so rekli leta 1998, ko se je odprla Knjigarna Vale-Novak na Wolfovi 8 

Je odpreti knjigarno v centru Ljubljane leta 2015 kar naravnost noro dejanje?



kurirana nakupovalna izkušnja

nakupovanje knjig v času

• popolne preglednosti trga (vse je en klik stran, dostavljeno do vrat)

• neomejene izbire (izbira nas spravlja v zadrego!)

• nasičenosti z informacijami (če vem vse, ne vem nič)

• razmaha e-knjig



medtem je hrana postala…

cirkus komunikacija

umetnost zabava

označevalec identitete

medij

tehnologija



v iskanju izgubljene nakupovalne izkušnje

NTO= Non-Traditional Outlets 
 
Razvoj nekonvencionalnih prodajnih mest je gibki odgovor  
na naglo se spreminjajoči knjižni trg. 

Izziv:  
arhaični formi knjige poiščimo nov prodajni kontekst in nove poti do bralcev.



knjige kot celostna 
izkušnja



McNally Jackson,  
knjigarna v Sohu na Manhattnu,  

kavarniški kotiček



knjigarna MYCC v Madridu in knjigarna Ambasciatori Coop v Bologni:  
knjige, vino in hrana



vabljivo že od zunaj 
stojala za kolesa 

zračno



casual 
nakupovanje



prostor v funkciji lokalne skupnosti
specializirane trgovine na vogalu, t.i. “mom & pop stores” 

so po eri megatrgovin in diskonterjev
osvežitev mestne gospodarske pobude in odgovor milenijcev na potrošništvo generacije x



gradimo koncept 
“dnevna soba mesta”

načrtujemo sodobno knjigarno s kavo za s sabo in butičnim oddelkom špecerije 

ciljna publika 
meščani in obiskovalci, zahtevna urbana populacija; 
trgovina po meri nove generacije, milenijcev  

naj bo živo 
prostor naj zaživi tudi kot družabno-poslovna platforma: kulturno-družabni dogodki 
kava?  
skodelica kave sodi v urbano knjigarno. kava bo za s sabo: torej ne gostinstvo, zgolj kot zaokrožitev 
ponudbe, saj v knjigarni in špeceriji mora dišati po kavi 
struktura kupcev 
30 % zahtevni bralci in gurmani 
30 % milenijci 
20 % turisti 
10 % naključni sprehajalci 
struktura programa 
65 % knjigarna 
20 % špecerija in sodobno oblikovanje 
15 % dogodki in predstavitve 
5% kava



gradimo zgodbo

“Hribarjeva hiša,” delo arhitekta Fabianija, 
je bila nekdaj prva ljubljanska pražarna kave

in pozneje delikatesa



… ki dobiva obrise knjigarne s špecerijo in dišečo kavo



vse, kar potrebujemo za privezati duha in telo 
na vogalu Slovenske in Tavčarjeve

piškoti za h kratkim zgodbamteorija in praksa sladkega kava in tiskknjige za (k) med(u) 



na presečišču kulture in kulinarike se dogaja

naravna vina

pisatelj Vásquez podpisuje knjige

zelena 
prestolnica

Ura kulturne anatomije 
30 let pozneje

kulinarična muza
 Radegunda



In odgovor na vprašanje tematske konference:  
“Kako povečati prodajo?”

…

na to vprašanje odgovarjamo vsak dan znova

… 

Če smo v obdobju interneta zaradi obilice odgovorov pozabili 
postavljati vprašanja, je pri tem vprašanju odgovor morda kar 

vprašanje samo: 

vsak dan znova se vprašajmo, kaj narediti, da bomo bližje svojemu 
poslanstvu, da bomo bližje svoji zgodbi.

Je kdo omenil prodajo ;)? 


