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MINISTRSTVO ZA KULTURO 



Ljubljana, 21. september   2017
Maistrova 10
1000 LJUBLJANA
g. Anton Peršak, minister
Predmet: Pripombe na Nacionalni program za kulturo 2018 – 2025
Člani Združenja radiodifuznih medijev pri GZS Medijski zbornici ugotavljajo, da je dokument Nacionalni program za kulturo 2017-2021 (v nadaljevanju NPK) popolnoma spregledal medije, v nasprotju z NPK za predhodno obdobje 2013-2017, ki je medijem posvetil posebno poglavje. 
Člani pogrešajo celovit pristop in vizijo države na medijskem področju.  NPK sicer v nekaj stavkih  navaja nekaj predlogov, ki jih vsebuje že osnutek Strategije razvoja medijev (v nadaljevanju Strategija), in sicer skrb za pluralnost informativnih vsebin, ureditev delovno pravne zakonodaje, regulacijo spletnih medijev, medijsko vzgojo v šolskem sistemu. Dokument namenja nekaj več prostora vlogi javnega zavoda RTV kot največjega informativnega javnega zavoda v Sloveniji in bežno omenja ustrezne spodbude za zagotavljanje pomembnih izobraževalnih, kulturnih, poljudno znanstvenih in drugih nujnih vsebin tudi v zasebnih medijih ter ugotavlja, da se bodo mediji oz. medijske vsebine do leta 2025 najbrž v veliki meri preselile v digitalno okolje. 
NKP na strani 40 obljublja, da bo izdelana področna strategija kot dopolnitev  NPK. Ugotavljamo pa, da še vedno ne vemo, kdaj bo Strategija, na katero so vsi deležniki posredovali obsežne pripombe, dopolnjena in posredovana v razpravo. Ob tem velja spomniti, da je Ministrstvu za kulturo pripravo Strategije naložil že prejšnji NPK, vendar je še vedno nismo dočakali. 
Podamo lahko enake ugotovitve, kot smo jih posredovali že pri pripombah na Strategijo, in sicer ugotavljamo, da oba dokumenta nimata jasno opredeljenih ciljev glede razvoja medijskega prostora. Tudi NPK  ne pove, kakšno medijsko krajino si država želi in kakšne konkretne ukrepe bo sprejela za obstoj in razvoj slovenskih medijev. 
Kot smo že v predlogu Strategije zapisali, poudarjamo, da si je nujno potrebno zastaviti naslednje cilje:

· ukrepe za zmanjšanje administrativnih ovir;

· povečanje konkurenčnosti slovenskih medijev napram tujim;

· opredelitev vloge lokalnih in regionalnih medijev, njihov pomen za lokalno in regionalno okolje ter ureditev ustreznega financiranja;

· razvoj domačih digitalnih platform (DAB+, DVBT, kabelska, splet).
Dovolite nam, da ob tej priložnosti ponovno opozorimo na razmere  na slovenskem medijskem trgu, še posebej na nevzdržno situacijo, s katero se soočajo izdajatelji lokalnih in regionalnih radijskih in televizijskih programov s statusom posebnega pomena, ter nacionalnega radijskega nepridobitnega programa posebnega pomena, ki so v javnem ter kulturnem interesu Republike Slovenije. Menimo, da bi bilo nujno  potrebno urediti dolgoročno sistemsko financiranje programskih vsebin v teh medijih.  Na trg vstopajo novi, zlasti tuji mediji, ki predstavljajo tudi konkurenco obstoječim. Večkrat smo že opozarjali, da se na oglaševalskem trgu srečujemo z anomalijami, posebno vlogo pa igrajo tudi kabelski operaterji, ki pomembno posegajo v pogoje dela lokalnih in regionalnih radijskih in televizijskih postaj.  Večino izdajateljev radijskih in televizijskih programov je prizadela kriza, ki je drastično znižala prihodke iz oglaševanja.  Lani so izdajatelji ustvarili že 16 milijonov neto čisto izgube in nekaterim, predvsem manjšim izdajateljem, grozi prenehanje opravljanja dejavnosti ali pa bodo prisiljeni iskati druge poslovne modele.  S tem pa bodo osiromašene lokalne in regionalne vsebine, ki so pomembne tudi z vidika obveščenosti in enakomernejšega regionalnega razvoja. Lokalni in regionalni mediji pripravljajo vsebine, ki  so pomembne za ohranjanje in promoviranje slovenskega jezika in kulture ter imajo svoje mesto tudi  pri krepitvi medijske pismenosti. Lokalni in regionalni radijski in televizijski programi  so posebnega pomena so namreč dopolnitev programov javne RTV Slovenija, katerih programi imajo prav tako status posebnega pomena v skladu z Zakonom o medijih. Oboji imajo podobne programske zahteve glede vsebin (informativne, izobraževalne, kulturne, športne vsebine, delež slovenske glasbe), skrbi za jezik ter ohranjanja narodne, narodnostne in kulturne identitete. Mediji z nacionalno pokritostjo, ne glede na status izdajatelja, ne morejo nadomestiti dela lokalnih in regionalnih programov s statusom posebnega pomena, čemur pritrjujejo tudi določbe Zakona o medijih, ki v 4. a členu določa, da se za razvoj programskih vsebin radijskih in televizijskih programov s statusom lokalnega, regionalnega in študentskega oziroma nepridobitnega radijskega ali televizijskega programa »nameni vsota, ki ustreza vrednosti 3 % zneska prispevka za programe RTV Slovenija, ki je bil zbran v preteklem letu ...».  Programom s statusom posebnega pomena je potrebno  zagotoviti z zakonom opredeljene pogoje dela in s tem zagotoviti vlogo, ki jo imajo na lokalnem in regionalnem nivoju. Zavedati se je potrebno, da v kolikor  lokalnih in regionalnih  vsebin ne bo več, jih tudi drugi mediji ne bodo več pripravljali, ker je priprava tovrstnih vsebin primerjalno dražja kot priprava drugih (komercialnih) vsebin, zato je zadostno sofinanciranje tovrstnih medijev posebnega pomena iz javnih sredstev nujno. Koncentracija se sicer povečuje, oglaševalci dajejo  prednost nacionalnim mrežam in predvsem televiziji, in lahko se zgodi, da  bo trg opravil čistko, lokalne in regionalne vsebine pa bodo izginile  za vedno. Četudi tudi tam živijo ljudje, ki jih zanima, kaj se v njihovem okolju dogaja, nacionalni mediji pa tega ne morejo pokriti, kar je bilo tudi ugotovljeno na vseh javnih razpravah, ki jih je ministrstvo organiziralo po Sloveniji. 
Lepo pozdravljeni.

Rajko Djordjevič, l. r.





Irma Butina,
predsednik  MZ-ZRDF





direktorica MZ 

str. 3

[image: image1.png][image: image2.png]