Trajnostnost —
od obveze do
uspeha




Nisem to mislil!

ZA VSE JE KRIVA
KOMUNIKACLA




TRAJNOSTNOST NI

SEXY, KERSMO JO
NAREDILI NEZANIMIVO




LAHKO TUDI TRAJNOSTNOST DISI
PO VANILUI?




KAKO TRAJNOSTNOST
RAZUMEMO DANES?
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KAJ V RESNICI PRINASA
TRAJNOSTNOST?
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PAPIRNAINDUSTRUA:

STATISTICNIZMAGOVALCI,
CUSTVENI NEZNANCI



(7 {7
Q MARKETING

MORAPOSTATI
GLAS VPLIVA



PAPIR NE
1ZGINJA, KO
JELJUBLIJEN




POGUM & GLAS

Q0

/Zgodba o dotiku.

/Zgodba o trajnosti, ki je oprijemljiva.

/godba o materialu, ki zdrzi.

/Zgodba o inovaciji, ki predeluje odpad in ustvarja vrednost.

/Zgodba o izbiri, ki je boljsa za ljudi — in pogosto boljsa tudi za planet.



PEACE, LOVE
& 1CECREAM

] i

PEACE, LOVE & PAPER.



HVALA ZA
POZORNOST.

Meta Pavlin Avdic,
strateska direktorica +386 41 79 79 85

prvi.prvi. meta.pavlin@prviprvi.si
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