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UvVOD e

Na GZS-Zbornici kmetijskih in Zivilskih podjetij smo v sodelovanju s ¢lani iz sektorja
proizvodnje brezalkoholnih pija¢ leta 2015 oblikovali samoregulativne zaveze
odgovornosti in s tem:

se omejili pri oglasevanju brezalkoholnih pija¢ otrokom,

]
mlajSim od 12 let,
se zavezali k odgovornem obnaSanju v ®
osnovnih in srednjih Solah,
° svoje izdelke dodatno oznacili z energijsko vrednostjo na

prednji strani embalaZze,

izboljSali sestavo izbranih obstojecih izdelkov, @

trgu ponudili nove izdelke z znizano energijsko
vrednostjo oz. zniZano vsebnostjo sladkorja,

odgovorno podprli Stevilne rekreacijske in Sportne
dogodke ter programe.

l PoroCilo stanja sektorja brezalkoholnih pija¢ v letu 2016 povzema glavne aktivnosti in napredek v tem letu na
kljuénih podrogjih, na katere se nanasajo zaveze odgovornosti. PoroCilo je nadaljevanje porocila za leto 2015,

ki predstavlja izhodiS¢no stanje implementacije zavez odgovornosti. Poro¢ilo omogoca konkretno primerjavo

z izhodis¢nim stanjem in realno spremljanje napredka pri implementaciji zavez odgovornosti s strani sektorja.
Zbrani podatki Ze kaZejo prve rezultate, saj proizvajalci pija¢ na trgu Ze ponujajo nizkoenergijske izdelke, izdelke
z manj sladkorja, potro$niku zagotavljajo dodatne informacije na oznacbah svojih izdelkov, ponujajo manjsa
pakiranja brezalkoholnih pija¢ in spodbujajo udlezbo na Stevilnih Sportnih dogodkih.
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———e PORABA BREZALKOHOLNIH PIJAC V SLOVENIJI
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— @ PRIMERI DOBRIH PRAKS PODPISNIKOV

V nadaljevanju izpostavljamo primere dobrih praks podpisnikov,
ki so v letu 2016 izstopale glede implementacije zavez
odgovornosti v praksi na vseh podroc¢jih samoregulative
sektorja brezalkoholnih pijac.

Prehranska trditev vimenu/ Ikona energijske vrednosti na

del imena izdelka prednji strani embalaze

{ i NoST <6 i 2%
‘ 28 (4%)

OSBLEEA o
\ /
Sola ¢aj, Pivovarna Lasko Union d.o.o. Costella razli¢nih okusov, Costella d.o.o.
Prehranska trditev, dodatno o Ponudba izdelkov
izpostavljena na embalazi izdelka izboljSane sestave

' GocHid al, 6

16 keal

Cockta Easy, Droga Kolinska d.d. FRUC IZI, Fructal d.o.o.




Novi izdelki z energijsko vrednostjo

nizjo od 34 kcal/100 ml
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(SLD) Osveii i Hranilna vrednost na 100 mL
pijacazni jisko vrednostio, Energijska vrednost 57kl 1 keal s
2 okusom mete in limone. Maiﬁuhe,,,‘,, S ‘a"
Sestavine: naravna mineralna voda, uﬂf‘fga‘ ;v_ads\:’gnemascnhe,, B qgg
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Radenska razli¢nih okusov, Radenska d.o.o.

Sadna pija¢a FRUPI JABOLKO s 30 % manj sladkorja,
Vital Mestinje d.o.o.

Spodbujanje zdravega

zivljenjskega sloga

dang™

Kolesarski maraton Dana, Dana d.o.o.

® Ponudba 100 % sokov v Solah

Pospesi ritem, Coca-Cola HBC Slovenija d.o.o.

100SOK, Nektar Natura d.o.o.



— @ 1. ZAVEZA ODGOVORNOSTI

BREZ OGLASEVANJA OTROKOM

Ze danes velika veéina proizvajalcev brezalkoholnih
pijaé NE OGLASUJE otrokom, mlaj$im od 12 let.

Podpisniki se zavezujemo, da od leta 2016 naprej ne bomo D 6
oglasevali otrokom, mlaj§im od 12 let.

Nas cilj je, da najmanj 95 % oglasov ne bo v ¢asu
televizijskih programov, kjer otroci pod 12 let predstavljajo

nad 35 % gledalcev. " “
V tiskanih, kinematografskih medijih in na spletnih

straneh, kjer ni podatkov o demografski sestavi gledalcev,

bomo naredili vse, da nasi oglasi ne bodo prisotni, kjer

smatramo, da nad 35 % gledalcev predstavljajo otroci.

VLETU 2016 »

100 %

skladnost oglasov

100 %

skladnost oglasov

97,2 %

skladnost oglasov

99 %

skladnost oglasov

VF/\N

NOVICE
4

V kinematografih med
predvajanjem animiranih

Na spletnih straneh, ki
S0 namenjene otrokom

V ¢asu programskih vsebin
za otroke in mladostnike

V tiskanih medijih za
otroke in mladostnike

(0-14 let) oz. v Casu
programov, kjer je ta ciljna
skupina predstavljala nad

filmov in drugih vsebin za
otroke in mladostnike
(0-12 let).**

(0-12 let).**

in mladostnikom
(0-12 let).**

35 % vseh gledalcev.*

V LETU 2015

96,2 %

skladnost oglasov

98 %

skladnost oglasov

98 %

skladnost oglasov

97 %

skladnost oglasov

InStitut za raziskovanje trga in medijev Mediana
d.o.o. je izvedel pregled pojavljanja oglasov

za brezalkoholne pijace na 27 televizijskih
programih (v letu 2015: 26 pregledanih televizijskih
programov).

Leta 2016
0,4 %

oglasov za brezalkoholne
pijace med programskimi
vsebinami za otroke in
mladostnike

99,6 %

skladnost z vsebino
prehranskih smernic
Ministrstva za zdravje za
omejevanje oglasevanja na
televiziji otrokom in sicer
tistih zivil, ki vsebujejo
prevec soli, sladkorja
in/ali mascob

Na podlagi podatkov medijskih hi$ podjetij
podpisnikov smo preverili oglase v tiskanih in
spletnih medijih ter v kinematografih.

Leta 2015

0,2 %

* Vir: Indtitut za raziskovanje trga in medijev Mediana d.o.o. (februar, 2017); glej Priloge
** Vir: Interni podatki podjetij podpisnikov (GZS, 2017)




—=0 2. ZAVEZA ODGOVORNOSTI

ODGOVORNO OBNASANJE V SOLAH

Proizvajalci brezalkoholnih pija¢ Ze danes poskusamo
spostovati nekomercialni znacaj Sol.

Podpisniki se zavezujemo, da se bomo odgovorno obnasali v Solah.

Zavzemamo se, da ni oglasevalskih sporocil v osnovnih in

srednjih Solah in da se tam, kjer se naSi izdelki prodajajo v srednjih

Solah, vedno ponuja celoten asortiman.

Podpisniki se zavezujemo, da bomo tudi posrednike seznanili z
vsebino nasih zavez.

Ker so Sole posebno podrocje, Zelimo podpisniki sodelovati

s pristojnim ministrstvom s ciljem, da vsako leto preverimo
napredek glede doseganja zgoraj navedenih ciljev.

100 %

**del obroka, ki ga ponuja Sola

V Solskem letu 2016/2017 smo v sodelovanju s Studenti
sanitarnega inZenirstva Zdravstvene fakultete UL ponovno obiskali
reprezentativen vzorec tako osnovnih kot tudi srednjih Sol, da

bi preverili stanje ponudbe in prodaje brezalkoholnih pijac.

V raziskavo smo vkljudili Sole, pri katerih smo v Solskem letu
2015/2016 zabelezili neskladnost z vsebino zaveze.

Ponoven pregled smo opravili v 6 osnovnih Solah in v 18 srednjih

Solah. Na novo pa smo pregledali 35 osnovnih Sol in 17 srednjih Sol.

SOLSKO LETO 2016/2017 e

——— Srednje Sole

*avtomat je kodiran ali pod kljuc¢em, torej ni dostopen ucencem; *51 % vzorca je bilo enakega

Vseh sSol

182

Obiskanih Sol

35

19,2 %

V SOLSKEM
LETU 2015/2016

Na obmodju Sol je namescen prodajni
avtomat

Voda je dostopna v obliki pitnika, iz balona
ali na drugacen nadin

Oglasna sporocila

Na obmogju Sole se ponujajo/prodajajo
brezalkoholne pijace kot predpakirani izdelki,
iz avtomata za toc¢enje ali na razdelilni liniji v
jedilnic




— ¢ 3. ZAVEZA ODGOVORNOSTI

JASNO INFORMIRANJE O ENERGIJSKI VREDNOSTI NA LASTNIH
BLAGOVNIH ZNAMKAH

Proizvajalci brezalkoholnih pija¢ se Ze vrsto let trudimo
informirati potrosnika o energijski vrednosti nasih izdelkov
preko oznak na embalaZi. O

Podpisniki zavezujemo, da bo do leta 2020 najmanj 60 % nasih
izdelkov imelo informacijo o energijski vrednosti na prednji strani
embalaze.

Popisniki se zavezujemo, da bomo po najboljsih moceh na
embalazi svojih izdelkov poudarili njihov brez- ali nizko energijski
znadaj oz. podali informacijo o znizani vsebnosti sladkorja v
izdelkih v obliki prehranskih trditev (npr. nizka energijska
vrednost/zmanjSana energijska vrednost/brez energijske
vrednosti/nizka vsebnost sladkorjev/brez sladkorjev/brez dodanih
sladkorjev).

VLETU 2016 e

250 mr

SLO: NEGAZIRANA BREZALKOHOLNA
PIACA 1Z RASTLINSKIH 1ZVLECKOV Z
ZMANJSANO ENERGIJSKO VREDNOSTIO.

SLADKORIA

Primer prehranske trditve v Primer prehranske trditve
imenu/del imena izdelka dodatno izpostavljene
na embalazi

V LETU 2015

24,2 % 50,5 %

Delez brezalkoholnih pija¢ glede na vse artikle; Vir: Interni podatki podjetij podpisnikov (GZS, 2017)

Na osnovi podatkov podjetij smo preverili, Poleg tega smo preverili prakso podjetij po

kolikSen je delez artiklov, ki dodatno prostovoljno poudarjanju nizkoenergijskega znacaja artiklov ali

izpostavljajo podatek o energijski vrednosti na znizane vsebnosti sladkorja vimenu izdelka in/ali

prednji strani embalaze. Se dodatno na prednji strani v obliki prehranske
trditve.




—=0 4. ZAVEZA ODGOVORNOSTI

PONUDBA RAZLICNIH IZDELKOV

Ze danes se proizvajalci brezalkoholnih pijaé trudimo ponujati
potrosniku ¢im SirSo ponudbo razliénih pijac (razlicnih
prehranskih profilov), predvsem pija¢ z znizano energijsko
vrednostjo ali brez nje ter z manj ali brez dodanega sladkorja.

Kot rezultat tega se je v zadnjih petih letih zmanjsal

energijski iznos povpreénega prodanega litra nasih pijac za 9 %.
Podpisniki se zavezujemo, da bomo Se naprej zmanjSevali povprecen
energijski iznos nasih pija¢, s tem, da bomo ponujali in promovirali
izdelke razli¢nih prehranskih profilov, predvsem izdelkov z zniZzano ali
brez energijske vrednosti, z manj ali brez dodanega sladkorja.

V LETU 2016

Na trg je bilo danih Povprecen energijski iznos celotnega
asortimana v letu 2016

64 20,4 waoom:

(100 %)

novih izdelkov 2015

s 20,9 keal/100 mi*
46

Novi izdelki z energ.
vrednostjo nizjo od 34
kcal/100 ml

]
3 Povprecen energijski iznos celotnega asortimana je v letu

2016 v primerjavi z letom 2015 padel za
o ot 2015

1'7 2,40/0

Leto 2016

¢ 48

- vseh novih izdelkov ima
energijsko vrednost nizjo

od 34 kcal/100 ml

*zajeta je tudi embalirana voda, sokovi, nektarji, sirupi po razredcitvi (pripravljena pijaca)
Vir: Interni podatki podjetij podpisnikov (GZS, 2017)




—— e 5. ZAVEZA ODGOVORNOSTI

SPODBUJANJE ZDRAVEGA ZIVLJENJSKEGA SLOGA

Proizvajalci brezalkoholnih pijac¢ verjamemo, da je

za zdravje ljudi kljuénega pomena ravnotezje med
energijskim vnosom in porabo. Veéina proizvajalcev
brezalkoholnih pijaé Ze podpira dogodke, katerih cilj je
spodbujanje zdravega Zivljenjskega sloga slovenskega
prebivalstva.

Podpisniki se zavezujemo, da bo do leta 2020 najmanj 90 %
proizvajalcev spodbujalo zdrav Zivljenjski slog SirSe druzbe
s tem, da bo finan¢no ali na drugacen nacin podpiralo
dogodke, katerih cilj je gibanje slovenskega prebivalstva.

Podpisniki se zavezujemo, da bomo dodatno spodbujali zdrav
Zivljenjski slog nasih zaposlenih.

VLETU 2016 ¢

Sirsa druzba

610.900

udelezencev na dogodkih

2015

390.000

Zaposleni

4o %

2015

73 %

Vir: Interni podatki podjetij podpisnikov (GZS, 2017)




—e KOMUNIKACIJA ZAVEZ ODGOVORNOSTI

V letu 2016 smo si zadali cilj, da okrepimo promocijo projekta
zaveza odgovornosti pri slovenskih potrosnikih.

SPLETNA STRAN e

0 ZAVEZAH ™ PODPISNIKI ™ KATEGORLIE NOVIC MEDLISKO SREDISCE

ZAVEZA ODGOVORNO Novinarska konferenca,

16. december 2016

Novinarska konferenca »11 pijacarskih podjetij
zdobrimi praksami prispeva k uresnicevanju

Aktualno

Miegnopredelovalni sekior predstavil svoje zaveze

odgovornosti

Ljubljana, L6. november 2017 - Sedem po dietijiz
mileénopredelovalnega sektorfa se Je podpisalo na listino
seldtorekih 2av ..

Arhiv: Frupi - novi 100 % sokovi PREMIUM
Frupi predstavlja novo PREMIUM linjo 100% naravnih sadnih

sokov 2 vse, ki spo3tuje]o pristne okise narave, pazijo na ..

Podpis listine Zaveza 0dgovornosti sektorja Porotilo sektorja proizvodnje brezalkoholnih

Vse novice praizvedn]e brezalkohelnih pijac pijac za leto 2015

Zaveza

odgovornosti
(@ZavezaOdgovornosti |
/ . P 4 \

Home
About o Like | X\ Follow 4 Share - Send Message
Phatos

# Status (8] PhotoNideo & Community
Events
Videos @ ‘Write something on this Page. Getthe Pages Manager App
Posts {l Manage messages, comments, check-ins

and eviews

Community

Photos

Community Seel

INTERNO SPLETNO GLASILO e

Gospodarska

zbornica am &

Slovenije WM™
Emy

>
15O

Zbornica kmetijskih
in Zivilskih podijetij

Pregled aktivnosti implementacije projekta GZSZKZP "Zaveza odgovomnasti® §t. 1, maj 2016

Kaj prinasa Zavez:
Zaveznik |8 nov produkt GZS-ZKJZP, ki prinasa novice in novosti s podrogia
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¢ PROMOCIJA ZAVEZ ODGOVORNOSTI

Gornja Radgona, 20.-25. avgust 2016 Nova Gorica, 1. junij 2016 Ljubljana, 15. april 2016
| — *— *— o

Brdo pri Kranju, 17. oktober 2016 Rimske Terme, 7. in 8. november 2016
e —e

Ljubljana, 23. november 2016

Ljubljana, 16. december 2016
RIS Raki¢an, 24.-25. november 2016

Ljubljana, 23. november 2016
— o— o o—

il



—® MEDIJI O ZAVEZI ODGOVORNOSTI

Si21, 16. september 2016 @ Lokalna kakovost, MKGP, 17. marec 2016 @

ZAVEZE ODGOVORNOSTI SEKTORJA Slovenski sektor brezalkoholnih pijaé druzno za bolj zdravo
PROIZVODNJE BREZALKOHOLNIH PIJAC V PRAKSI otrostvo

Projekt zaveza odgovornosti je doprinos Zivilske industrije na podrogju 17.03.2016
doseaania ciliev nacionalne prehranske politike

b———® STA, 17. september 2016 =—————@ [NStore, 13. oktober 2016 =————@ Dnevnik, 9. december 2016

Prohrana
Fro : iai : P Dr. Petra Medved Djuradinovi¢: Industrija node biti gredni kozel,
Pitje sladkanih pija¢ med $olarji in odraslimi Slovenija: Pri GZS nasprotujejo priporocilom SZO glede pecdinens ; ey ¥ 9
upada dodatne obdavcitve pijal emvec odgovoren delezni
1792016 102016 i st 21600
i Zaveza g¢ i, bodo v
Enajst podieti] iz sektorja proizvednje brezalkoholnih pija¢ je pred letom dni podpisalo pnnedel]ek, 17.10.] 2015 “a Brdu prl Kranju sodelovall “a 1 Pred dobrim letom je 11 podjeti], k‘Pmnimvmdwlnbmﬂlwhzalkohdnawa&v
listino petih zavez odgovomosti na podrodju 2dravega Ziviienjskega sloga, so in telesni Slovenij, — dogovor i, kako bodo
sporotili z GZS. Po podatkih zbomice je sicer prodaja brezalkoholnih pijat lani ostala tudi i Poleg industrje
na st ravni kot leta 2014. Pitje sladkanih pija¢ pa po ugotovitvah NIJZ upada 2zdravje. Zbornica k"'!hJSk"l in Zivilskih podjetij poziva h pilat zaveze o i v miekarsKi in pekovski
ciji, in glede iskanja industrifi. O tem, kaj to pomeni za podetiain porabnike, smo se pogovarjali 2 vodjo
g¢ resitev na p Ju pi projekta dr. Petro Medved DjuraSinovié 2 Zbornice kmetjskin n Zivisich podjet pr

zbornici Slovenije, kjer so.

— Spletna stran MKGP, 16. december 2016 @ InStore, 16. december 2016 @ Delo0, 16. december 2016 @=———

NOVICA ija: j ijacarj i il . . . .
NOVICA Sg;érielzlel]a. Enajst pijacarjev prispeva k ciljem prehranske Manj sladko, manj slano, manj mastno - bolj
Mag. Strnisa izp ila pomen ga zivljenj sloga na vseh P zdravo
segmentih, tudi prehranskem 16.12.2016 Groznje z uvedbo davka na pijage in nove smernice so dale pospeSek k
Ljubljana, 16. december 2016 - Drzavna sekretarka mag. Tanja Strnisa se je danes, tudi v viogi Zbomnica “‘"‘5“"‘ "‘ I‘V“"“" padieti je na novinarski konferenci predstavila ravnanju
prodsednice Odbora za spromijanjo implementacijo aktivnost, udolezila dogodka na tomo »Zaveza oot g g el bz m“ﬂoz;’:::di‘:ﬂ::i";::’i: e

Marieta Sostaric

‘odgovornosti: Predstavitev poroéila 2015 in dobrih prakse, ki jo je organizirala Zbornica kmetijskih in
sivilskih podjetij pri GZS. Dogodek je bil namenjen predstavitvi porogila o stanju sektorja brezalkoholnih Rzl M it e "“"“‘d"’ zdravega Sivijenjskega sioga). e o
pija¢ v lotu 2015 na petih podrotjih zavez odgovornosti (oglasevane, odgovorno obnasanjo v Solah, ’
dodatno oznacevanje enorgijske vrednosti, ponudba in trenje brezalkoholnin pija¢ ter promocija
2dravega Zivijenjskega sloga).

be—————@ RTVSLO, 16. december 2016 ® Siol.net, 17. december 2016

Uresnievanje zaveze - proizvajalci brezalkoholnih pijaé ne Slovenci spijejo manj brezalkoholnih
oglasujejo veé otrokom

pijac kot Evropejci

Podjetja, ki se v Sloveniji ukvarjajo s proizvodnjo brezalkoholnih pijag, sokov
in nektarjev, dajejo sluZbo 1.360 osebam. Podjetja iz te panoge so se zavezala,

Pred letom dni je 11 proizvajalcev pijaé zavezo o da bodo spodbujala zdrav Zivijenjski slog in mladim ponudila alternativo.
rezultati podpisane zaveze pa se Ze kaZejo v praksi, med drugim podpisniki ne ogla!u]ajn ved
otrokom.
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———e PREPOZNAVNOST PROJEKTA ZAVEZE ODGOVORNOSTI PRI SLOVENSKEM POTROSNIKU ———

Preverili smo, kakSna je prepoznavnost samega projekta Zaveza odgovornosti in s ¢im ga potroSniki povezujejo.
(Vir: InStitut za raziskovanje trga in medijev Mediana d.o.o., februar 2017).

Najve(':ji delez tistih, ki so ze kdaj videli Odstotek slovenske popul_acije (+-|2)’
prikazani simbol, slednjega povezuje ki je Ze videlo simbol zavez odgovornosti

(*245.000 prebivalcev Slovenije 12+)
2 o %
z druzbeno 1 4 %o

odgovornostjo \

—e POZNAVANJE ZAVEZE ODGOVORNOSTI —e VIRI INFORMACIJ O ZAVEZI ODGOVORNOSTI —

Za zaveze odgovornosti proizvajalcev Med tistimi, ki poznajo zaveze odgovornosti, kot
brezalkoholnih pija¢ je Ze slisalo najmocnejsi vir informacij izstopa

\ TELEVIZIJA TISK PRIJATELJI, ZNANCI
16 ] 388

0=
48 % 34 % 25 %

slovenske populacije v starosti 12+ let*
(*285.000 prebivalcev Slovenije 12+)

® POZNAVANJE VSEBINE ZAVEZ ODGOVORNOSTI

Tistih, ki so Ze sliSali za zaveze odgovornosti proizvajalcev
brezalkoholnih pija¢, meni, da gre pri zavezah za

/

25 % 21 %

proizvodnjo zdravih, naravnih proizvodnjo pijac z odgovorno
pija¢ (brez dodatkov) manj sladkorja oglasevanje

*Ocena na celotni populaciji prebivalcev starih od 12 let naprej, zaokrozena na 10.000 ljudi natanéno. (Vir: Statisti¢ni urad Republike Slovenije, 2017)

13
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———e ZAVEZA ST. 1: BREZ OGLASEVANJA OTROKOM, MLAJSIM OD 12 LET

KATEGORIJE DELEZ Z>35% DELEZ Z>35%
GLEDALCEV 0-10 LET GLEDALCEV 0-14 LET Dele? televizijskih oglasov za
posamezne kategorije brezalkoholnih
pija¢ v letu 2016 v ¢asu programskih
Brezalkoholne pijace 2,6 vsebin, ko je bilo nad 35 % gledalcev

Prehranska dopolnila otrok, starih 0-10 oz. 0-14.

Ledeni ¢aj 2,7

Energijske pijace N . . . .
Vir: Indtitut za raziskovanje trga in medijev
Kavni napitki Mediana d.o.o. (februar, 2017)

Sirupi

SLIKA 2

BRIO FOX

KANAL A FOX CRIME

KINO FOX LIFE

OTO NATIONAL GEOGRAPHIC CHANNEL

POP TV NICKELODEON

PLANET TV SK1

TVSLO1 SK 2

TV SLO 2 SK 3 podpisniki zavez
TV SLO 3 MINIMAX odgovornosti
TV3 MEDIAS SPORT TV $1

ANIMAL PLANET TLC

DISCOVERY CHANNEL TRAVEL CHANNEL 0, 4 0/0
ID XTRA DIVA

E! ENTRERTAINMENT oglasov v ¢asu otroskih

programskih vsebin

Stevilo vseh oglasov brezalkoholnih pija¢ na televiziji v letu 2016 in deleZ vseh oglasov v ¢asu otrokih oz.
mladinskih programskih vsebin.
Vir: InStitut za raziskovanje trga in medijev Mediana d.o.0. (2017)

SLIKA3 @

87

vseh tiskanih
oglasov

O

oglasov v tiskanih
medijih za otroke

Tiskani mediji, kjer so se v letu 2016 pojavili oglasi za brezalkoholne pijace.
Vir: Interni podatki podjetij (2017)
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24ur.com
aktivna.si
citymagazine.si
cosmopolitan.si
delo.si
ekipa24.si
elle.si
facebook
google.si
hedonizem.si
hudo.si

izklop.com
med.over.net
moskisvet.com
napovednik.com
EHERS]
nogomania.com
okusno.je
partis.si
planet-lepote.com
rtvslo.si

siol.net

studentski-servis.
com

svet24.si

youtube
zadovoljna.si
zurnal24.si

Spletni mediji, kjer so se v letu 2016 pojavili oglasi za brezalkoholne pijace.
Vir: Interni podatki podjetij (2017)

49.241.736

vseh ogledov

481.437
(0,98 %)

ogledov na spletnih medijih za
otroke, mlajSe od 12 let

Stevilo vseh oglasov za
brezalkoholne pijace v
kinematografih v letu 2016 in
delez le-teh med predvajanimi
animiranimi filmi/risankami.

Vir: Interni podatki podjetij
(2017)
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