Inovacije v avtomobilski
industriji gredo predvsem v
smeri popolne povezanosti

vozil - tako med njimi samimi

kot z internetom. lIzzivi so tudi
avtonomna voznja in elektricni
oziroma vodikov pogon, pravi
Robert Lesnik, vodja zunanjega
oblikovanja pri Mercedes-

Benzu; Slovenec, ki dela v eni od
vodilnih svetovnih avtomobilskih
korporacij in odlicno pozna trende
industrijskega oblikovanja.

Verjetno je avtomobilski dizajn ze tako zrelo po-
drocje, da si je tezko izmisliti vedno kaj novega in
revolucionarnega. Na ¢em je danes poudarek - na
obliki, varnosti, ekologiji, ceni?

Sam sem ze kar precej let povezan z avtomobilsko
industrijo in moram priznati, da mi Se ni bilo dolgcas.
Vedno se nekaj dogaja, nenehno ima nekdo idejo za
izboljSavo ali pa nov produkt. Ali pa gre za reakcijo na
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rno zapustila
avtomoblla

spremembe v svetu in druzbi, modi, trendih ali morda
v zakonodaji. Seveda je oblika pomembna, a pri
taksni investiciji, kot je avtomobil, navadno igra vliogo
vec faktorjev.

Vtis je, da se v lai¢ni javnosti v povezavi z avtomo-
bilskimi inovacijami govori predvsem o novih po-
gonskih moznostih. Kako denimo razvoj elektri¢nih
in avtonomnih vozil vpliva na vase delo?

Ce se spremeni pogon in s tem prakti¢no tehni¢na
zasnova avtomobila, je to izredna priloznost za nas
oblikovalce. Tako lahko prostor, ki nam je na voljo,
drugace izkoristimo. Namesto motorja, menjalnika ali
pa tako banalne zadeve, kot so izpusne cevi oziroma
drugi konvencionalni deli, se ta novonastali prostor
lahko nameni potniski kabini ali prtljazniku.

Ali denimo tehnologija avtonomne voznje pomeni,
da morate zunanyji dizajn v ¢em posebej prilagoditi?
Ze danes imajo avtomobili mnoZico senzorjev, s
katerimi so sposobni zaznati okolico, udelezence v
prometu in reagirati na to dogajanje. Ze ti senzorji
omogocajo delno avtonomno voznjo in bi, ¢e bi zako-
nodaja to dopuscala, bili sposobni tudi ve¢. MoZnost,
ki se nam oblikovalcem ob tem odpira je, da tehnolo-
gijo avtonomne voznje, dokler je $e nima vsako vozilo,
navzven pokazemo in s tem insceniramo.

Deli iz ogljikovih
vlaken trenutno

z visoko ceno Se
tezko kompenzirajo
prihranek na tezi.
Poleg tega so taksni
deli slab izolator
hrupa in zahtevajo
dodatno izolacijo,
kar spet pomeni visjo
tezo.
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Predvsem v okoljih

s pomanjkanjem
prostora lastnistvo
avtomobila mogoce
ni najboljsa in najbolj
optimalna resitev.

Po polovici
Zivljenjske dobe

se model prenovi,
dobi tako imenovan
‘update’ oziroma
‘facelift’. Ne samo
kar se oblike tice,
temvec predvsem
na tehnoloskem
podrocju.
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Avtomobili znamke mercedes so, med drugim, znani
po tem, da nudijo najvisjo stopnjo varnosti, ne le voz-
niku in potnikom, temvec tudi drugim udelezencem v
prometu, denimo peScem. Na tem podrocju se ne dela
kompromisov. Kar pa se tice teze celotnega vozila
oziroma posameznih komponent, se, glede na stroske
in namen uporabe, vedno poizkusa najti najboljsi
kompromis.

Nas cilj je na dolocenih mestih avtomobila vedno
uporabiti najprimernejsi material. To pomeni, da se
na mestih, ki so v primeru trka izpostavljeni velikim
obremenitvam, uporabljajo temu primerni materiali,
ki pa niso nujno najlazji. Na splosno so nasi avtomobi-
li v veliki vecini, kar se zunanjih delov tice, izdelani iz
aluminija. To pomeni, da moramo tudi mi oblikovalci
Zeleno obliko podrediti lastnostim tega materiala.

Naslednji korak so deli iz ogljikovih vlaken, ki pa
trenutno z visoko ceno tezko kompenzirajo prihra-
nek na tezi. Poleg tega so taksni deli slab izolator
hrupa in zahtevajo dodatno izolacijo, kar spet pome-
ni visjo tezo. Najvec smisla ima torej uporaba pravih
materialov na pravih mestih.

V digitalizaciji na splosno, torej popolni povezanosti
avtomobilov z okolico, internetom in tudi vozil med
sabo. Pa v avtonomni voznji v situacijah, ki so za
voznika neprijetne in pomenijo obremenitev in stres.
Priloznosti so tudi v elektricnem oziroma vodikovem
pogonu.

Prihaja tudi koncept uporabe vozil po potrebiin
delitev le-teh, torej ‘car-sharing’. Predvsem v okoljih
s pomanjkanjem prostora lastnistvo avtomobila
mogoce ni najboljsa in najbolj optimalna resitev.

S programom Car2Go je Mercedes Ze nekaj ¢asa
prisoten na trgu in pripravljen tudi na tem podrocju
zadostiti novonastalim mobilnostnim potrebam,
predvsem v urbanih okoljih.

Zato vse pa je potrebna doloc¢ena infrastruktura
in tudi zelja po spremembi - tako pri proizvajalcih kot
tudi kupcih oziroma uporabnikih vozil in storitev.

Avtomobil je eden od najbolj kompleksnih produktov
industrijskega oblikovanja in zato traja kar nekaj let,
da se oblikuje, razvije in pripravi za proizvodnjo. Vse
skupaj traja priblizno Stiri leta, od tega leto in pol, da
se izpelje in zakljuci proces oblikovanja. Kreativni del
se zacne z mnozico razli¢nih idej, od katerih se tiste
z najvec potenciala prenesejo v 3D plastelin modele.
Od teh modelov se na koncu izbere le eden, ki se, po
tako imenovanem ‘design freeze’ (oblika je dokon¢-
no dolocena, op. avt.), razvija dalje v smeri serijske
proizvodnje.

Razvoj Mercedes Benza, sem spada tudi dizajn, ni le

v centrali v Nem¢iji, temvec ima oddelke povsod po
svetu. Pri oblikovanju oziroma razvoju razli¢nih pro-
duktov si kot oblikovalec v stalnem stiku z inzenirji in
drugimi izvedenci dolocenih podrocij, kot so denimo
prodaja, marketing in druga. Le skupaj, zimpulzi in
zahtevami vseh pomembnih svetovnih trgov, nam
uspe narediti produkte, ki zadostijo potrebam kupcev
in so s stalis¢ dizajna tudi atraktivni in pozelenja
vredni.

Povprecen model avtomobila je na trgu priblizno
Sest do sedem let. Bolj kompleksni med njimi, kot

na primer razred S, tudi kaksno leto vec. Po polovici
Zivljenjske dobe se model prenovi, dobi tako imeno-
van ‘update’ oziroma “facelift’ Ne samo, kar se oblike
tice, temvec predvsem na tehnoloskem podro¢ju,
kot so bolj ekonomicni in zmogljivi motorji, zarometi,
varnostni in drugi elektronski sistemi ter drugo.
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Vec kot 100 milijard dolarjev letno svetovna avto-
mobilska industrija porabi za raziskave in razvoj.
Verjetno tudi Mercedes pri vlaganjih ni izjema.
Koliksen delez izdatkov za R&R je namenjen avto-
mobilskemu dizajnu?

Eden od najpomembnejsih razlogov, zakaj se kupec
odlodi za avtomobil dolocene znamke, je prav oblika.
Vendar pomeni nastajanje oblike, proporcionalno
gledano s stroski razvoja kompletnega avtomobila, le
manjsi deleZ. Razvoj pogonov in maksimiranje njihove
ucinkovitosti stane neprimerno vec.

Mnoga avtomobilska podjetja dajo na trg popol-
noma ‘nor’ dizajn avtomobila, ki v zacetku sprozi
mesane odzive (kot recimo prvi twingo), potem pa
se ljudje nanj navadijo in ga tudi vzljubijo. Kako
oblikovalci veste, ali se bo neka nenavadna oblika
prijela?

Dostikrat je oblikovanje produkta, ki bo priSel na trg
¢ez nekaj let, le ugibanje glede prihodnosti, kar pa ne
velja le za avtomobile. Da nam to pri Mercedes-Ben-
zu Ze 130 let dobro uspeva, je nesporno. Se posebej
danes, pri modelih, ki so brez neposrednega predho-
dnika, kot so denimo novi razredi A, CLA, GLA, imamo
mi oblikovalci vec svobode in tudi namenoma vec
tvegamo. Predvsem z namenom narediti znamko in
njene produkte zanimive in atraktivne za nove sloje
kupcev.
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Predstavljam si, da pri nastajanju prototipa nobe-
na stvar ni prepuscena nakljucju. Menda so celo
barve posameznega vozila plod trznih raziskav,
saj se v dolocenih drzavah neka barva zlepa ne bo
prodajala ... So kaksne barve in oblike v dolocenih
drzavah bolj popularne kot druge? So kje izrazito
bolj naklonjeni ve¢jim/manjsim vozilom ...?

Pri avtomobilih znamke mercedes je osnovna oblika
karoserije le ena, torej enaka za vse svetovne trge.

A kupec ima kljub temu, predvsem z izbiro dodatne
opreme, prakti¢no neomejene moznosti individua-
lizacije. Tako da skoraj ni moznosti, da bi dva enaka
avtomobila zapustila tovarno.

Pritem igra na primer izbira barve klju¢no vlogo.
Navadno se vecina kupcev odloci za barve, ki niso
prevec vpadljive. Bela, ¢rna in siva so najbolj po-
goste. Le pri kaksnih bolj eksoti¢nih modelih, kot so
Sportni avtomobili - AMG GT je takSen primer -, si kdo
‘upa’ narociti rumeno ‘Solar Beam’ ali zeleno ‘Green
Hell Magno’. Zadnja je dobila ime po legendarni dir-
kalni stezi NUrburgring, imenovani tudi ‘Green Hell’).
Cilj nas oblikovalcev je za vsak model kupcu ponuditi,
poleg znanih in pricakovanih, tudi nekaj posebnih
barv. So pa, na splodno, razli¢ne karoserijske izveden-
ke po svetu bolj ali manj priljubljene. Azijci denimo
stavijo na klasi¢ne limuzine, in to predvsem v ¢rni
barvi. Poleg tega ni obicajno, da bi se na Kitajskem
kdo vozil v kabrioletu, z odprto streho. Te tradicije tam
enostavno ni. gz

Intervju

Pri modelih, ki so
brez neposrednega
predhodnika, kot so
denimo novi razredi
A, CLA, GLA, imamo
mi oblikovalci ve¢
svobode in tudi
namenoma vec
tvegamo.

Azijci denimo

stavijo na klasi¢ne
limuzine, predvsem
v ¢rni barvi. Ni tudi
obic¢ajno, da bi se na
Kitajskem kdo vozil v
kabrioletu, z odprto
streho.
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