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Zbornica kmetijskih
in zivilskih podijetij

Strokovni izvajalec:
BrandBusinessSchool je prva 3ola v
Evropi, specializirana za upravljanje s
trznimi znamkami in se z ukrojenimi
programi spusa ravno za zavese
skrbno varovanega znanja s tega
podroc¢ja. Odpira zastrta polja in jih
zdruZuje v celovitost sistemati¢nega
dela, ki je pomemben pogoj pri
uspeSnem vodenju katerekoli trzne
znamke. Vse programe vodijo
usposobljeni in izkuseni strokovnjaki.
Prilagojeni so potrebam in izzivom s
katerimi se sreCuje posamezno
podijetje, v njih pa govorimo in u¢imo
o tem, kje je potrebno zaceti in kako
pripeljati podjetje in njegov potencial
v trznih znamkah do boljSe in
uspesnejse trzne pozicije.

Organizator:

Zbornica kmetijskih in  Zivilskih
podjetij (ZKZP) je prostovoljna,
samostojna in nepridobitna
organizacija gospodarskih druzb in
samostojnih podjetnikov v dejavnosti
pridelave in predelave kmetijskih in
zivilskih proizvodov, ki deluje v okviru
Gospodarske zbornice Slovenije. ZKZP
zdruZuje, zastopa in povezuje okoli
300 kmetijskih in Zivilskih podjetij v
odnosu do drzavnih organov in
evropskih panoznih zdruzen;j.
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in zivilskih podjetij

vabi

na dvodnevno delavnico:

»Ali vasa blagovna znamka
doprinaia k vasi finanéni
Snosti«

na Gospodarski zbornici Slovenije,

Dimiceva 13 v Ljubljani.



Kako lahko mala in srednje velika podjetja optimizirajo svoj
financni rezultat in poslovno pozicijo s pomocjo svoje blagovne
znamke?

Qe

Na delavnici se bomo ukvarjali z razumevanjem blagovne

znamke in njeno uporabo v poslovanju.

Poskusali bomo odgovoriti na vprasanja, kot npr.:

Celovito razumevanje identitete znamke (A-Z o znamkah in
znamcenju)

Razvijanje dojemanja velike slike znamke (kako zgraditi celostno
podobo in mo¢ znamke)

Doseganije ciljev s pomocjo znamke (kako lahko dobro zgrajena in
upravljana znamka pripomore k doseganju ciljev v poslovanju in
doprinese k dobi¢konosnosti podjetja)

Zakaj je potrebno imeti dobro znamko (prednosti, ki jih prinasa dobro
zgrajena znamka so Stevil¢ne. Pa jih poznate?)

Kako izkoristiti prednosti, ki jih prinasa znamka (znamka dodaja
vrednost podjetju in povecuje njegovo konkurencnost. Ali bomo to
znali izkoristiti?)

Splosne informacije

Udelezbo priporo¢amo: Vodstvenim delavcem in vsem tistim, ki v
podjetju upravljajo z blagovnimi znamkami in tistim, ki lahko bistveno
vplivajo na u¢inkovanje znamke znotraj in zunaj podjetja. V okviru
delavnice bodo obravnavani primeri iz slovenske zivilske industrije.

Lokacija: GZS, Dimiceva 13, 1504 Ljubljana, Dvorana D
Trajanje usposabljanja: 30. in 31. 5.2012 od 9.00-17.00

Kotizacija: 480 €/udeleZenca. V primeru treh ali ve¢ prijav iz
posameznega podjetja se obracuna 15 % skupinski popust. V ceno je
vkljuceno gradivo, hrana in napitki.

Prijava: Prijavite se lahko najkasneje do 23. maja 2012.
Placilo: Kotizacijo pred izvedbo delavnice nakazete na poslovni racun
GZS, Dimiceva 13, 1504 Ljubljana, odprt pri NLB D.D., TRR st. 02924-

0017841495 sklic 2150-148.

Parkiranje: Parkirate lahko v 1. kleti GZS do zasedenosti parkirnih mest,
oziroma na zunanjem parkiriscu.

Dodatne informacije: Nina Barbara Kriznik (0158 98 293)

V kolikor vaso prijavo oddate do 15. maja se lahko brezplacno
udelezite predavanja Urada RS za intelektualno lastnino:
Zascita blagovnih znamk, ki bo potekalo, 17. maja 2012
(od 13.30-15.30, GZS, Dimiceva 13, LJ, dvorana A) v okviru
Velikega spomladanskega seminarja.




